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hossa!

Unique Selling Point

Das neue trendige
Schlagermagazin

hossa! gibt Superstars der Schlager- und Volksmusik, Nachwuchskunstlern

und Fans eine Plattform und eine gemeinsame Stimme — 100 Seiten Musik, 100 Seiten Gansehautmomente,

100 Seiten Information und Unterhaltung.

Uber Kinstlerinnen und Kinstler aus dem Schlager- und
Volksmusiksegment wird viel geschrieben und spekuliert.
Das Magazin hossa! hingegen verzichtet vollig auf unseri-
dsen Klatsch und Tratsch. Vielmehr ist hossa! ein Musik-
magazin fur ein Genre, dessen Fanbase standig wachst.
hossa! spricht auf Augenhéhe mit den Stars und férdert
junge Kunstler. Schlager und Volksmusik sind mehr als Mu-
sikrichtungen - vielmehr ist das Genre mit einem einma-

ligen Gefuhl von Geborgenheit und Lebensfreude sowie

einem besonderen Lebensstil verbunden. hossa! lebt die-
se Lebensfreude. Deshalb ladt das Magazin zum Geniel3en
ein. Neben viel Musik stellen etwa Kunstler ihre Lieblings-
rezepte vor. Reisen in die schonsten Regionen laden zum
Traumen und Entdecken ein. Modeexperten geben

Tipps fur moderne, aber auch traditionelle Trachten.

hossa! verbindet Stars und Fans.
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hossa! Fakten

Schlager boomt

Schlager und Volksmusik erfreuen sich steigender Beliebtheit. Das zeigen aktuelle Umfragen sowie der Erfolg

von Schlager in den Charts und die Quoten der einschlagigen TV-Shows. Das Magazin hossa! wird diesem

Trend gerecht und informiert die breite Fanbase exklusiv Uber aktuelle Trends und Hintergrinde.

Beliebtheit von Schlager Schlager in den Charts Schlager im TV

Anteil der Befragten, welche die Schlager in den offiziellen Top Einschaltquoten von
jeweilige Musikrichtung gerne horen: deutschen Albumcharts: Schlagershows im TV:
Rock- und Popmusik N 36,4 % PLATZ KUNSTLER ALBUM Das Adventsfest
. der 100.000 Lichter 6,76 Millionen
Oldies, Evergreens I 29,9 % 1 HELENE FISCHER HELENE FISCHER ..
. Schlagerboom —
Deutsche Schlager I 21,4 % |‘ 2 Ed Sheeran = Divide das mgtem. Schlagerfest 6,25 Millionen
Musicals ] 133% 3 Die Toten Hosen Laune der Natur Die Helene Fischer-Show 6.1 Millionen
Klassische Musik N 11,8% 4 Kollegah & Farid Bang Jung, brutal, gutaussehend 3 Das groRe Fest der Besten 5,68 Millionen
Dance, HipHop, Rap I 10,2 % 5 THE KELLY FAMILY WE GOT LOVE Ib Das Gliickwunschfest —
Volksmusik [ 9,9% |. 6 Various Artists Sing meinen Song Vol. 4 Silbereisen gratuliert 5,41 Millionen
Hard Rock I 9,6 % 7 Peter Maffay MTV Unplugged
Techno, House 09,5 % 8 SANTIANO IM AUGE DES STURMS |ﬁ Eurovision Song Contest 9,38 Millionen
9 Rammstein Rammstein: Paris
10 Depeche Mode Spirit TOP
Quorey
Quelle: GfK Entertainment Quelle: Media Perspektiven mrv

Quelle: ifD Allensbach, 2017; 23.356 Befragte,
Hochrechnung auf 70,09 Millionen Personen,
deutschsprachig, ab 14 Jahren

Zielgruppe. +3




Rubriken

hossa!

Foto: MCP Joenesson

In der Rubrik ,Rampenlicht”
kommen die Stars, die bereits
ganz oben stehen, exklusiv zu

Wort. Sie erzahlen Uber ihre
Projekte und alles, was sie be-
wegt - unverfalscht und direkt.

hossa! verbindet ...

LEUCHTTURM

Im ,Leuchtturm” stellt hossa!
Nachwuchskunstler vor. Wir
sehen uns um: Welcher Ein-
zelklnstler oder welche Band
wird bald im Rampenlicht ste-
hen?

Foto: Sven Doelle

In ,Feierlaune” geht es um
Mallorca, Aprés-Ski sowie Par-
tyschiffe, Schlagermoves und

vieles mehr. Kurzum: Gute

Laune und alles, was Spald
macht, werden hier groR ge-

schrieben.

URSPRUNG

" N E

;
o7

Foto: DOC RABE Media/Adobe Stock

Viele volkstimliche Kiinstler
finden ihre Anfange in der
Blasmusik oder in der echten
Volksmusik. Die Rubrik widmet
sich dem musikalischen Ur-
sprung und dem
Brauchtum.

Hier findet Swing genauso
Platz wie etwa Chansons oder

Kunstler, die den Ursprung
des Schlagers, Lieder aus den
Zwanziger- und Dreil3iger Jah-
ren, fur sich entdeckt haben.




Rubriken

hossa!

EINBLICK

Foto: Mediengruppe RTL Deutschland

hossa! geht der Frage nach, wie
die erfolgreichen Hits
eigentlich entstehen. Produ-
zenten, Komponisten und
Texter gewahren in spannen-
den Interviews Einblick in ihre
Arbeit.

... Stars und Fans!

Foto: Viertbauer Management

Die Siebziger Jahre gelten
als Blutezeit des deutschen
Schlagers. hossa! spricht mit

Stars der Zeit, Zeitzeugen und
Kunstlern, die immer noch im
Rampenlicht stehen.

FREIZEIT

In ,Freizeit” dreht sich alles um
Reisen in die schonsten Regio-
nen, um Mode sowie kulinari-
sche Hohepunkte. So werden
Stars etwa ihre Lieblingsrezep-
te und Urlaubsziele vorstellen.

Foto: ghazii/Adobe Stock

In der Rubrik erfahren die Le-
serlnnen alles uber Schlager
und Volksmusik in TV und Ra-
dio. hossa! beleuchtet in Exklu-
sivinterviews aber auch
die Hintergrunde
erfolgreicher TV-Serien.

FANZONE

Foto: Telamo

Naturlich ist auch die ,,Fanzo-
ne” eine wichtige Rubrik. Fans
sind schlieBlich die Basis des
Erfolgs eines jeden Kunstlers.
In der Rubrik stellt hossa!
Fanclubs vor.




Termine

Verbreitung
DEUTSCHLAND

OSTERREICH
SCHWEIZ

- (T s === el VTN

Nr. Redaktionsschluss DU-Schluss EVT

Ausgabe 25 10.06.2025 13.06.2025 30.06.2025

Ausgabe 27 08.02.2026 13.02.2026 28.02.2026
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hossa!

Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke
der Verbreitung. Alle Preisangaben verstehen sich zzgl. gliltiger Mehrwertsteuer.

2. Die Rabattierung von geschalteten Anzeigen richtet sich nach und verandert sich
mit den jeweils aktuellen Anzeigenaufkommen des Auftraggebers. Die Rabattie-
rung von Anzeigen erhéht sich schrittweise mit dem geschalteten Anzeigenvolu-
men des Auftraggebers (Staffelung laut Liste) innerhalb eines Geschéftsjahres.

3. Eine nachtragliche Rabattierung und Ruickvergtitung von im Anfang des Ge-
schaftsjahres gebuchten Anzeigen um eine magliche Differenz der Firmen-Rabat-
tierung zu Beendigung des Geschéftsjahres ist moglich.

4. Wird ein Anzeigenauftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfullung in den Risikobereich des Verlages fallt.

5. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt

dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag ausdriicklich bestatigt worden ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form abzulehnen, wenn der Verlag aufgrund pflichtgemaRen
Ermessens einen VerstoR der betreffenden Anzeige gegen Gesetze, behérdliche
Bestimmungen oder die guten Sitten feststellt oder die Veroffentlichung erkenn-
bar fur den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrage werden nicht durchgefthrt,
wenn die Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten.
Daruber hinaus kann der Verlag Beilagenauftrage aus technischen und vertriebli-
chen Griinden bis zur Vorlage eines Musters der Beilage und ihrer Billigung ableh-
nen. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Fur die inhaltli-
che Gestaltung der Anzeige Ubernimmt der Verlag keine Haftung. Der Auftraggeber
haftet daftir, dass sein Auftrag keine Schutzrechte Dritter verletzt und stellt inso-
fern den Verlag von allen Anspriichen aus der Benutzung solcher Schutzrechte frei.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckun-
terlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordertder Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Auftraggeber tragt die Gefahr fir den rechtzeitigen Zugang der
entsprechenden Ersatzunterlagen. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten

Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemes-
sene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Der Verlag haftet nicht fiir einfache Fahrléssigkeit.
Dieser Haftungsausschluss gilt nicht im Fall des Fehlens zugesicherter Eigenschaft.
Der Verlag haftet nur bei Verzug oder Unzulanglichkeit fiir vorhersehbare Schaden,
jedoch nur bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts. Schadensersatzan-
spriche aus Delikt sind ausgeschlossen, es sei denn, der Schaden wurde vorsatz-
lich oder durch grobe Fahrlassigkeit verursacht, dies gilt auch bei Handlungen
unserer Verrichtungs- und Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegentber
Kaufleuten fir grobe Fahrlassigkeit ein Ersatz auf den voraussehbaren Schaden

bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Im tbrigen gilt § 377
HGB, darlber hinaus mussen Reklamationen - aulRer bei offensichtlichen Man-
geln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

10. Bei Vorliegen von Tatbestanden, die als hthere Gewalt gelten - wie Streik,
Aussperrung, Betriebsstérung o.A. - und die dem Verlag die Vertragserfullung
unméglich oder unzumutbar machen, befreien diese den Verlag fiir die Dauer ihres
Vorliegens von der Pflicht zur termingerechten Veroffentlichung der Anzeige. Der
Auftraggeber wird hiertber unverziglich benachrichtig und die gegenseitigen Ver-
tragsverpflichtungen sind den verénderten Verhéltnissen nach treu und Glauben
entsprechendanzupassen.

11. Probeabziige vom im Verlag gestalteten Anzeigen werden nur auf ausdrickli-
chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit
der zurtickgesandten Probeabziige. Der Verlag bertcksichtigt alle Fehlerkorrektu-
ren, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige
Zahlungen werden nach Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlckstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein
ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von einem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

14. Scheckhergabe gilt erst nach Einlésung als Zahlung. Ist der Auftraggeber Kauf-
mann, so ist die Zurlickhaltung von Zahlungen wegen irgendwelcher nicht vom
Verlag anerkannten Gegenanspriiche des Auftraggebers nicht statthaft, eben so

wenig die Aufrechnung mit solchen.

15. Tritt der Auftraggeber unberechtigt von einem erteilten Auftrag zurlck oder
liefert die Anzeigenvorlage nicht termingerecht zum DU-Schluss, so kann der
Verlag - unbeschadet der Méglichkeit, einen héheren tatsachlicheren Schaden
geltend zu machen - 75% des Anzeigenwertes fur die durch die Bearbeitung des
Auftrages entstandenen Kosten und fur entgangenen Gewinn fordern. Dem Auf-
traggeber bleibt der Nachweis eines geringen Schadens vorbehalten.

16. Der Verlag liefert nach der Rechnung einen Anzeigenbeleg in Form von einer
oder mehrerer Belegnummern. Eine Garantie fur plnktliche oder ordnungsgema-
e Zustellung Gbernimmt der Verlag nicht. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten flr die Anfertigung bestimmter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie
die vom Auftraggeber gewiinschte und zu vertretende erhebliche Anderung ur-
sprunglich vereinbarter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Vertragen und Abrechungen mit den Werbung Treibenden an die Preisliste
des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrten Mittlungsvergttungen dirfen an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

19. Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue
Tarife bei Preisanpassung auch fur laufende Auftréage sofort in Kraft; dies gilt
gegenuber Nichtkaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten
nach dem VertragsabschluR abgewickelt werden sollen. 20. Ein Konzernrabatt wird
fur Tochtergesellschaften nur dann gewahrt, wenn der schriftliche Nachweis einer
Kapitalbeteiligung von mehr als 50% erbracht wird.

21. Preis fur Beihefter, Beikleber und technische Sonderausfiihrungen sind nicht
Bestandteil der Preisliste und mussen mit dem Verlag direkt ausgehandelt werden.
Der Verlag haftet auch nicht fir Transport-, Speditions- oder Zollgebthren, wenn
nicht ausdrtcklich anders vereinbart.

22. Diese Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaR auch fir Auftrage
Uber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen.

23. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages, Saarbriicken. Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Fur den Fall,
dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt ist, sowie fiir den Fall, dass der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages ver-
einbart. Es gilt ausschlieRlich deutsches Recht- auch wenn der Auftraggeber seinen
Firmensitz im Ausland hat. Sollte eine Bestimmung nichtig sein oder werden, so
bleibt die Gultigkeit der anderen Bestimmungen hiervon unberihrt.

Anhang





