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Unique Selling Point

Das neue trendige
Schlagermagazin

hossa! gibt Superstars der Schlager- und Volksmusik, Nachwuchskunstlern

und Fans eine Plattform und eine gemeinsame Stimme — 100 Seiten Musik, 100 Seiten Gansehautmomente,

100 Seiten Information und Unterhaltung.

Uber Kunstlerinnen und Kunstler aus dem Schlager- und
Volksmusiksegment wird viel geschrieben und spekuliert.
Das Magazin hossa! hingegen verzichtet vollig auf unse-
riosen Klatsch und Tratsch. Vielmehr ist hossal ein Mu-
sikmagazin fur ein Genre, dessen Fanbase standig wachst.
hossa! spricht auf Augenhohe mit den Stars und fordert
junge Kunstler. Schlager und Volksmusik sind mehr als
Musikrichtungen - vielmehr ist das Genre mit einem ein-

maligen Gefuhl von Geborgenheit und Lebensfreude so-

wie einem besonderen Lebensstil verbunden. hossa! lebt
diese Lebensfreude. Deshalb ladt das Magazin zum Genie-
Ren ein. Neben viel Musik stellen etwa Kunstler ihre Lieb-
lingsrezepte vor. Reisen in die schonsten Regionen laden
zum Traumen und Entdecken ein. Modeexperten geben

Tipps fur moderne, aber auch traditionelle Trachten.

hossa! verbindet Stars und Fans.
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hossa! Fakten

Schlager boomt

Schlager und Volksmusik erfreuen sich steigender Beliebtheit. Das zeigen aktuelle Umfragen sowie der Erfolg

von Schlager in den Charts und die Quoten der einschlagigen TV-Shows. Das Magazin hossa! wird diesem

Trend gerecht und informiert die breite Fanbase exklusiv Uber aktuelle Trends und Hintergrinde.

Beliebtheit von Schlager Schlager in den Charts Schlager im TV

Anteil der Befragten, welche die Schlager in den offiziellen Top Einschaltquoten von
jeweilige Musikrichtung gerne horen: deutschen Albumcharts: Schlagershows im TV:
Rock- und Popmusik N 36,4 % PLATZ KUNSTLER ALBUM Das Adventsfest
. der 100.000 Lichter 6,76 Millionen
Oldies, Evergreens I 29,9 % 1 HELENE FISCHER HELENE FISCHER ..
. Schlagerboom —
Deutsche Schlager I 21,4 % |‘ 2 Ed Sheeran = Divide das mgtem. Schlagerfest 6,25 Millionen
Musicals ] 133% 3 Die Toten Hosen Laune der Natur Die Helene Fischer-Show 6.1 Millionen
Klassische Musik N 11,8% 4 Kollegah & Farid Bang Jung, brutal, gutaussehend 3 Das groRe Fest der Besten 5,68 Millionen
Dance, HipHop, Rap I 10,2 % 5 THE KELLY FAMILY WE GOT LOVE Ib Das Gliickwunschfest —
Volksmusik [ 9,9% |. 6 Various Artists Sing meinen Song Vol. 4 Silbereisen gratuliert 5,41 Millionen
Hard Rock I 9,6 % 7 Peter Maffay MTV Unplugged
Techno, House 09,5 % 8 SANTIANO IM AUGE DES STURMS |ﬁ Eurovision Song Contest 9,38 Millionen
9 Rammstein Rammstein: Paris
10 Depeche Mode Spirit TOP
Quorey
Quelle: GfK Entertainment Quelle: Media Perspektiven mrv

Quelle: ifD Allensbach, 2017; 23.356 Befragte,
Hochrechnung auf 70,09 Millionen Personen,
deutschsprachig, ab 14 Jahren

Zielgruppe. +3




Rubriken

hossa!

Foto: MCP Joenesson

In der Rubrik ,Rampenlicht”
kommen die Stars, die bereits
ganz oben stehen, exklusiv zu

Wort. Sie erzahlen uber ihre

Projekte und alles, was sie
bewegt - unverfalscht und
direkt.

hossa! verbindet ...

LEUCHTTURM

Im ,Leuchtturm” stellt hossa!
Nachwuchskunstler vor. Wir
sehen uns um: Welcher Ein-
zelkunstler oder welche Band
wird bald im Rampenlicht
stehen?

Foto: Sven Doelle

In ,Felerlaune” geht es um
Mallorca, Apres-Ski sowie Par-
tyschiffe, Schlagermoves und

vieles mehr. Kurzum: Gute

Laune und alles, was SpafR

macht, werden hier groR ge-
Nelgiglslolsigh

URSPRUNG

. BB =

>

Foto: DOC RABE Media/Adobe Stock

Viele volkstumliche Kunstler
finden ihre Anfange in der
Blasmusik oder in der echten
Volksmusik. Die Rubrik wid-
met sich dem musikalischen
Ursprung und dem
Brauchtum.

Hier findet Swing genauso
Platz wie etwa Chansons oder
Kunstler, die den Ursprung
des Schlagers, Lieder aus den
Zwanziger- und Dreil3iger
Jahren, fur sich entdeckt ha-
ben.




Rubriken

hossa!

EINBLICK

Foto: Mediengruppe RTL Deutschland

hossal geht der Frage nach,
wie die erfolgreichen Hits
eigentlich entstehen. Pro-
duzenten, Komponisten und
Texter gewahren in spannen-
den Interviews Einblick in ihre
Arbeit.

Foto: Viertbauer Management

Die Siebziger Jahre gelten
als Blutezeit des deutschen
Schlagers. hossa!/ spricht mit
Stars der Zeit, Zeitzeugen und
Kunstlern, die immer noch im
Rampenlicht stehen.

FREIZEIT

In ,Freizeit” dreht sich alles
um Reisen in die schonsten
Regionen, um Mode sowie
kulinarische Hohepunkte. So
werden Stars etwa ihre Lieb-
lingsrezepte und Urlaubsziele
vorstellen.

Stars und Fans!

Foto: ghazii/Adobe Stock

In der Rubrik erfahren die Le-
serlnnen alles Uber Schlager
und Volksmusik in TV und

Radio. hossa! beleuchtet in
Exklusivinterviews aber auch
die Hintergrunde
erfolgreicher TV-Serien.

FANZONE

Foto: Telamo

Naturlich ist auch die ,Fanzo-
ne" eine wichtige Rubrik. Fans
sind schlieflich die Basis des
Erfolgs eines jeden Kunstlers.
In der Rubrik stellt hossa!
Fanclubs vor.
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Preise & Kontakt

Werbemoglichkeiten

DOPPELSEITE
Klassisch/
Advertorials
6.120 €

420X297 mm

+ 3 mm Beschnitt

HALBSEITE
Klassisch/
Advertorials
2.600€

Hochformat: 105X297 mm
Querformat: 210x148,5 mm
+ 3 mm Beschnitt

EINZELSEITE
Klassisch/
Advertorials
4.210 €

210X297 mm

+ 3 mm Beschnitt

VIERTELSEITE
Klassisch/
Advertorials
1.700 €

Hochformat: 52,5X297 mm
Querformat: 210x74,25 mm
Blockformat: 105x148,5 mm
+ 3 mm Beschnitt

1/3 SEITE

Klassisch/
Advertorials

2,150 €

Hochformat: 70X297 mm
Querformat: 210x99 mm
+ 3 mm Beschnitt

SONDERPLATZIERUNGEN
U2,U3

Ug
Anzeige + Webbanner
Erstbucher-Rabatt

5.550 € Anzeige plus Social Media +7%

6.450€ Kooperationen/Specialdeals ~ aufAnfrage
+10% Mengenrabatt ab 3 Anzeigen
-10%

Alle Preise zuztiglich MwSt.

Auflage: 45.000
Erscheinungsweise: 4x jahrlich
Herausgeber: DI Presseverlag / Patric Knittel
Chefredakteur: Michael Humboldt
Verlag- und
Redaktionsadresse: DI Presseverlag
Petersbergstralie 13
66119 Saarbrucken
Anzeigenkontakt: anzeigen@hossa-magazin.de
Redaktion: redaktion@hossa-magazin.de
Datenanlieferung: daten@hossa-magazin.de

Kontakt

DI Presseverlag

Patric Knittel
Petersbergstr.13

66119 Saarbrucken

Tel.: +49 - 681 - 390766-0

patric knittel@hossa-magazin.de
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zwecke der Verbreitung. Alle Preisangaben verstehen sich zzgl. guiltiger Mehrwert-
steuer

2. Die Rabattierung von geschalteten Anzeigen richtet sich nach und verandert
sich mit den jeweils aktuellen Anzeigenaufkommen des Auftraggebers. Die Rabat-
tierung von Anzeigen erhéht sich schrittweise mit dem geschalteten Anzeigenvo-
lumen des Auftraggebers (Staffelung laut Liste) innerhalb eines Geschaftsjahres.

3. Eine nachtragliche Rabattierung und Ruckvergutung von im Anfang des
Geschaftsjahres gebuchten Anzeigen um eine mogliche Differenz der Firmen-
Rabattierung zu Beendigung des Geschaftsjahres ist moglich

4. Wird ein Anzeigenauftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfillung in den Risikobereich des Verlages fallt.

5. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt
dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag ausdriicklich bestatigt worden
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdruicklichen Vereinbarung bedarf

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redak-
tionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behadlt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form abzulehnen, wenn der Verlag aufgrund pflicht-
gemaRen Ermessens einen VerstoR der betreffenden Anzeige gegen Gesetze,
behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten feststellt oder die Veroffentli-
chung erkennbar fur den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrage werden nicht
durchgefuhrt, wenn die Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser

den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten. Dartiber hinaus kann der Verlag Beilagenauftrage aus
technischen und vertrieblichen Grunden bis zur Vorlage eines Musters der Beilage
und ihrer Billigung ablehnen. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt. Fur die inhaltliche Gestaltung der Anzeige ibernimmt der Verlag keine
Haftung. Der Auftraggeber haftet dafur, dass sein Auftrag keine Schutzrechte Drit-
ter verletzt und stellt insofern den Verlag von allen Anspruchen aus der Benutzung
solcher Schutzrechte frei.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordertder Verlag unverzuglich
Ersatz an. Der Auftraggeber tragt die Gefahr fur den rechtzeitigen Zugang der

entsprechenden Ersatzunterlagen. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfirr gestellte ange-
messene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Der Verlag haftet nicht fur einfache Fahr-
lassigkeit. Dieser Haftungsausschluss gilt nicht im Fall des Fehlens zugesicherter
Eigenschaft. Der Verlag haftet nur bei Verzug oder Unzulanglichkeit fur vorherseh-
bare Schaden, jedoch nur bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts. Scha-
densersatzanspruche aus Delikt sind ausgeschlossen, es sei denn, der Schaden
wurde vorsatzlich oder durch grobe Fahrlassigkeit verursacht, dies gilt auch bei
Handlungen unserer Verrichtungs- und Erfullungsgehilfen; in den tibrigen Fallen
ist gegentiber Kaufleuten flr grobe Fahrldssigkeit ein Ersatz auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Im
Ubrigen gilt § 377 HGB, daruber hinaus mussen Reklamationen - aufler bei offen-
sichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

10. Bei Vorliegen von Tatbestanden, die als hohere Gewalt gelten - wie Streik,
Aussperrung, Betriebsstérung o.A. - und die dem Verlag die Vertragserfullung un-
moglich oder unzumutbar machen, befreien diese den Verlag fur die Dauer ihres
Vorliegens von der Pflicht zur termingerechten Verdffentlichung der Anzeige. Der
Auftraggeber wird hieriiber unverziglich benachrichtig und die gegenseitigen
Vertragsverpflichtungen sind den veranderten Verhaltnissen nach treu und Glau-
ben entsprechendanzupassen

11. Probeabzuge vom im Verlag gestalteten Anzeigen werden nur auf ausdrickli-
chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtig-
keit der zuruckgesandten Probeabziige. Der Verlag berucksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige
Zahlungen werden nach Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf
ein ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von einem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu ma-
chen,

14. Scheckhergabe gilt erst nach Einlosung als Zahlung. Ist der Auftraggeber
Kaufmann, so ist die Zuruckhaltung von Zahlungen wegen irgendwelcher nicht

vom Verlag anerkannten Gegenanspriche des Auftraggebers nicht statthaft, eben
so wenig die Aufrechnung mit solchen.

15. Tritt der Auftraggeber unberechtigt von einem erteilten Auftrag zurtick, kann
der Verlag — unbeschadet der Moglichkeit, einen héheren tatsachlicheren Scha-
den geltend zu machen - 50% des Anzeigenwertes fur die durch die Bearbeitung
des Auftrages entstandenen Kosten und fir entgangenen Gewinn fordern. Dem
Auftraggeber bleibt der Nachweis eines geringen Schadens vorbehalten. Tritt der
Auftraggeber 3 oder weniger Tage vor Druckbeginn der jeweiligen Ausgabe von
der Anzeigenbuchung zurlick, sind 75% des Anzeigenpreises zur Zahlung fallig.
Tritt der Auftraggeber am Drucktag vom Auftrag zuruck oder liefert der Auftragge-
ber die Anzeigenvorlage nicht fristgemaf bis zum Tag vor dem Druck, sind 100%
des Anzeigenpreises fallig.

16. Der Verlag liefert nach der Rechnung einen Anzeigenbeleg in Form von einer
oder mehrerer Belegnummern. Eine Garantie fur ptinktliche oder ordnungsgema-
Re Zustellung ubernimmt der Verlag nicht. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige

17. Kosten fur die Anfertigung bestimmter Druckvorlagen und Zeichnungen
sowie die vom Auftraggeber gewlnschte und zu vertretende erhebliche Anderung
ursprunglich vereinbarter AusfUhrungen hat der Auftraggeber zu tragen

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechungen mit den Werbung Treibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrten Mittlungsvergutungen
durfen an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden

19. Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue
Tarife bei Preisanpassung auch fur laufende Auftrage sofort in Kraft; dies gilt
gegenuber Nichtkaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten
nach dem Vertragsabschluf abgewickelt werden sollen. 20. Ein Konzernrabatt wird
fur Tochtergesellschaften nur dann gewahrt, wenn der schriftliche Nachweis einer
Kapitalbeteiligung von mehr als 50% erbracht wird

21. Preis fur Beihefter, Beikleber und technische Sonderausfuhrungen sind nicht
Bestandteil der Preisliste und mussen mit dem Verlag direkt ausgehandelt werden.
Der Verlag haftet auch nicht fur Transport-, Speditions- oder Zollgebuhren, wenn
nicht ausdriicklich anders vereinbart.

22. Diese Geschéftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaf auch fur Auftra-
ge Uber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfuhrungen.

23. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages, Saarbriicken. Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Fur den Fall,
dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt ist, sowie fur den Fall, dass der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart. Es gilt ausschlieflich deutsches Recht- auch wenn der Auftraggeber
seinen Firmensitz im Ausland hat. Sollte eine Bestimmung nichtig sein oder wer-
den, so bleibt die Gultigkeit der anderen Bestimmungen hiervon unberthrt

Anhang



